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NOUVELLES HABITUDES

Alors qu'elle n'était que secondaire,
parfois farfelue, il y a quelques
années, I'écologie a pris ses quar-
tiers dans le quotidien de tous.
Recyclage, tri, voiture hybride,
alimentation bio, la révolution

est véritablement en marche. Au
point que les grands monopoles
ont du souci a se faire. Certaines idées viennent en
effet littéralement changer les habitudes de vie des
Romands. C'est le cas de la belle Bleue qui promeut
une consommation juste. Elle offre a ses membres
une palette de services qui leur permettent d’allier

vie professionnelle, savoir-vivre, plaisir et bien-étre
tout en garantissant le respect des producteurs en
pratiquant des prix justes. Michaél Dusong, le fon-
dateur, confirme le succes de sa petite entreprise.
«Nous venons d'ouvrir un nouveau centre de distribu-
tion a Bremblens, pres de Lausanne. Il y a une véritable
demande de la part des consommateurs. Ils souhaitent
savoir ce qu'ils mangent et surtout connaitre la prove-
nance des produits. C'est ce que nous faisons et nous
trouvons un public toujours plus nombreux.» Dans

un autre registre, Xavier Richard, directeur des thés

Newby en Suisse, est bien conscient
de I'importance du développe-
ment durable: «A la différence dé la
grande majorité des multinationales
de l'industrie ou des négociants
aventuriers qui exportent en vrac
vers l'Occident pour des raisons
économiques, Newby conditionne

les récoltes de thé dans sa propre
usine située a quelques heures des
plantations. Cette démarche génére
des emplois qualifiés pour la popu-
lation locale et donne aux thés un
avantage indiscutable en termes de fraicheur et de
sécurité alimentaire. Newby est membre de ['«Ethical
Tea Partnership», une association internationale basée
a Londres, regroupant les producteurs et les condition-
neurs de thé, qui s'engagent a améliorer la vie des tra-
vailleurs dans l'industrie du thé, et ce, dans le respect
de leur environnement. De plus, Newby Suisse effec-
tuera ses livraisons en voitures 100% électriques dés
2014.» Méme constat au sein du restaurant genevois
Coté Cour Coté Jardin: «Nous sommes trés soucieux
des questions environnementales», reléve le directeur
Sébastien Moulot. «Au fil des années, cette probléma-
tique est devenue quotidienne. A la fois dans la gestion
des stocks et dans le choix des produits locaux, c'est un
mode de vie.» Belle illustration d'une Suisse romande
définitivement & I'écoute de la planéte... @
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